Gralg

SOoFT

GASTRONOMIE ...
% KONZEPT %,

o LoascHs POSTMIX OFFENAUSSCHANK «) g
|ressamon e SB | REFILL | TAKE AWAY | GASTRO oo Mﬁ,‘??___
';:M,Emwm. u MIT ZERTIFIZIERTEN HYGIENESTANDARDS
| BERICHT RS

1 |
|
| REFILLFRHIG |
| pORTIONIERY MG !
' TOKEN / JETOM i
[} . |
GER [ |
| CHCERBEDARF / — | . |
| | u ) | a -
i GenHF;G wkHD ¢ FRISCHE=FLASCHEN RETRO-GLASER COOLE KARAFFEN INTEGRIERTES KUHLGERAT
KUHL Nu:hhulhakml feir Thran Oer Charme der robuiten Broaklyn — mii rml;hhqlﬁgﬂr Botschalt. umd integrisre anigun‘g!{uﬂhmﬂ
| PERFERTE T o TogoFlaschenkiohlschrank. Rudro-Gilasar mit Henkel it Znilgeistlook. Hyghanisch urd ropkired
| 1OGIST! Taglich isch lir illga Gaste vwiderstehlich In 2w Griflan -] Frlichgemophie, siskalhe Gellnke

worabfiflen.

-

EFFIZIENT | INNOVATIV | NACHHALTIG

STREETFOOD IT2009 | ENMITDEM
NZEF STERREICHISCHERN STAATSWAPPEM
AUSGETENCHNETES LN TERMEHMEM

BIO ZERTIFIZIERT




FIGRSTRO DT (Y T S S (M7

4KLARCO

-t

SOFT 824

G ra BRFHK ]

"IS"‘I,_

www.koll.co.at

und Hatellerie

Kampagne ,,Koch das Klima froh*

ourmet Kids und WWF Osterreich

laden Kinder zum klimafreundlichen
Kochen ein. Teil der Kampagne ist eine
Broschiire mit klimafreundlichen Re-
zepten, mit der Kinder und ihre Fami-
lien fiir umweltfreundliche Ernahrung
sensibilisiert werden sollen. Der interal-
tive Zugang steht hier im Vordergrund:
Die .Gourmet Kids Klima-Challenge" gibt
Kindern auf spielerische Weise Anreize,
sich mit dem Thema auseinanderzuset-
zen, Far den Einkauf von saisonalen Le-
bensmitteln und Bie-Produliten und die
richtige Lagerungim Kiihlschrank gibt es
Punkte und die Chance, zum Klimahel-
den zu werden. Unter dem Motto: Koch
das Ilima froh!”, geht es nicht nur um
die Wahl der richtigen Zutaten, die Her-
leunft und Qualitit, sondern auch um den
sorgsamen Umgang mit Lebensmitteln,
den Energieverbrauch und Abfallvermei-
dung, Jeder von uns kann schon mit klei-
nen Verhaltensanderungen viel fiir unser

Fagg: Gourmsat Hids

IKlima bewirken. Wir mocheen alle Kinder
und Eftern einladen, sich aktiv am Klima-
schutz zu beteiligen”, so Maga Claudia
Ertl-Huemer, Verantwortliche fir Kin-
dergarten-und Schulessen bei Gourmet.

www.gourmet-kids.at

CO:-neutrale Lieferung

m vergangenen Jahr

erreichte die Kast-
ner Gruppe eine CO5-
neutrale Eigenlogistik.
Mit etwa 90 Lkw ver-
sorgt Kastner 11,000
Kunden in Osterreich
und den Nachbarlan-
dern. 2020 lieferten
diese — durch bewusst
gesetzte Anderungen
und KKompensationen
zur COs-Redulition -
COs-neutral. Dieses
Ziel 1t Teil der Nach-
haltigkeitsinitiative ,Aus gutem Grund”,
Das moderne Fuhrparkmanagement-
system wird stets weiterentwickelt, die
LIKWs von Kastner befinden sich immer
am neuesten Technikstand, dadurch
konnen Kilometer eingespart werden.
In Planung ist eine teilweise Umstellung
auf gasbetriebene LKWs, wodurch der
CO-Ausstofhum weitere 20 Prozent re-
duziert werden kann. Auch Alternativen
im Bereich Wasserstofftechnologie und
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E-Mobilitit werden uberpriilt. Bei Um-
bauten der Kastner Gebiude wird auf
die Dimmung, den Einsatz von LED-
Leuchten und auf Photovoltaik-Anla-
gen gesetzt. Der Strom kommt vollstan-
dig aus erneuerbarer Energie, ebenfalls
wurde auf umweltfreundliche Kithlmit-
tel in den Kithlanlagen umgesattelt. Das
fuhrte 2020 zu einer Einsparung von
944 Tonnen CO;.

www.kastner.at

Foto: Hastnar
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Der Trend zum achtsamen [Kon-
sum macht auch vor dem Bar-
und Restaurantbereich nicht halt
Schlagwirter wie ,Sober Bars™ und
Mirgin Drinks” sind in aller Munde
und zeigen, dass Genuss nichts mit
Allohol zo tun hat.

ZERO Percent, ein Start-up fur
einen achtsamen Lebensstil, biin-
delt als Online-Plattform gesunde
und verantwortungsbewusste Al-
ternativen zu herkommlichen Pro-
dulcten. Besonderes Augenmerk
liegt auf der Kategorie 0%-Alko-
hol. Wie fancy alkoholfreie Cock-
tails sein kdnnen und wie viel Ge-
schmack sie ins Glas bringen, zeigt
sich anhand vieler Rezepte.

} 3¢l Undone Mot Red
Vermouth

} 3clUndone Not Bitter
Orange

¥ 1% Veen Effervescent
Gentle Sparkling Water

} Zitroneni-zeste)
Eiswnirfel

¥ Glas: Highbsll Glas
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Capri—Sun fiihrt eine umweltfreundli-
chere Alternative fur seine Trinkhal-
me ein. Diese Umstellung von Plastik-
auf Papiertrinkhalme soll bis zum Mai
erfolgen und ist Teil der Mafnahmen,
eine komplett recycelbare Verpackung
anzubieten. Denn Capri-Sun machte
die nachhaltigste Kindergetrankemar-
ke der Welt werden. Hinter der neuen
Einfithrung steckt eine grofle Entwick-
lungsleistung ,Wir freuen uns sehr, dass
es unserem Capri-Sun Forschungs- und
Entwicklungsteam gelungen ist, eine Al-
ternative zu entwickeln, die in jeder Hin-
sicht unserem hohen Qualititsanspruch
entspricht’, 5o Roland Weening, CEO von
Capri-Sun. Die neven Halme erfiillen die
hygienischen Anforderungen und sind im
Geschmack neutral. Neben den positiven
Effekten fur die Umwelt sorgen sie fiir ein
angenehmes Trinkgefiihl und geben kei-
ne Fasern ab. Der neue Papierhalm ist
weils und kammt somit chne Farbstof-
fe aus. Capri-Sun hat sich auflerdem ver-

ola ist bei den alkoholfreien Getran-

ken nach wie vor eines der beliebtes-
ten Produkte. Beim dsterreichischen
Postmix-Spezialisten Grapos kommt
der Getrinke-Klassiker in 100 % zer-
tifizierter Bio-Qualitdt direkt aus dem
Zapthahn prickelnd und eisgekihlt ins
Glas. Das Bio-Cola ist Teil der Grapos-
Bio-Limo Linie, die aufierdem noch mit
den Geschmacksrichtungen Bio-Zitro-
ne, Bio-Orange, Bio-Krauter und Bio-
Holunder punktet. Somit verbindet
Grapaos Bio-Qualitat, umweltfreundli-
che Systeme und exzellente Getrinke-
qualitit Das Unternehmen bietet damit
eine nachhaltige Alternative zu konven-
tionellen Flaschen-Limos.

Alle Grapos-Getrinke weisen durch
madernste Produktionsmethoden und
Abfiillanlagen einen um 90% kleineren
ckologischen Fuffabdruck und eine 90 %

&2

pflichtet, die gleiche Zahl an Baumen zu
pflanzen, wie fiir die Produktion der Pa-
pierhalme bendtigt werden, Hierzu ist
das Unternehmen eine Partnerschaft mit
OneTreePlanted eingegangen.

geringere CO»-Belastung als vergleich-

bare Flaschengetrianke auf.
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Fooor Capri-Sun
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Nachhaltigkeit

und Regionalitat

Es dauert gefihlt schon eine
Ewigkeit, dass die Fandemie
unseran Alltag und unsere
Gedanken dominiert. Was
aber langsam auch wisder
in die Medien zuriickkehrt
ist das Thema ,Okologiesie-
rung der Wirtachaft’, also der
Green Deal”. Nachhaltighkeit
und Klimafreundlichleit wird
neben der Digitalisierung
DER Turbo fiir den Wieder-
aufbau unseres Landes sein.
Vielleicht haben Sie ja die Zeit
des Zwangsurlaubs genitzt,
urn sich daniber Gedanken zu
rmachen, wie es in Zukundt mit
Ihremn Business weitergehen
aoll, wo gie ihren Schwerpunkt
setzen und wie sie sich vom
Mitbewerb abheben kinnen.
Mit nachhaltigen, regionalen
Produkten kénnen Sie auf
jeden Fall punkten. Denn wir
alle haben am eigenen Leib
erfahren, wie sich die Luft-
und darnit die Lebensoualitit
verbessert hal, wihrend un-
serer Zwangspause —und das
wollen wir auch in Zukunft
beibehalten. Das bedeutet
im Getrankeausschank, keine
Flaschen von hier nach dort
zu transportieren und am
besten das Getrénk frischge-
zapft und hausgermacht’ an-
bisten. Das ist hohe Qualitét
injeder Hinsicht.

KR Wolfgang Zmugg, Ge-
schaftsfithrer von Grapos
befasst sich seit 45 Jahren mit
Fragen rund um den profes-
slanellen Getrankeausschank.
Mit 150 verschiedenen Sirupen
in acht Produktiinien hietet
Grapos die breiteste Palette
von Postmix-Sirupen mit einer
Vielzahl von Schankgeraten.
WWW.gTapos.com

Foto: Bragol
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unte und kithle Durstloscher haben

Saisonbeginn — egal, ob diese indoor
oder in den Gastgirten getrunken wer-
den. Das Teehaus Ronnefeldt hat einige
Rezepte dafiir mit der Geheimzutat Tee
auf ihrer Webseite zusammengefasst.
Diese lassen sich einfach, schnell und zu
jeder Tageszeit mit wenigen Zutaten zu-
sammenstellen. So etwa der Mountain
Tonic, die Zutaten fiir zwei Cocktails
sind vier Teeloffel Ronnefeldt Loser Tee
Bergkrauter, 500 ml kochendes Wasser,
je 2 Schuss Toniewater und Maracujasaft
sowie Eiswiirfel und Bio-Limettenspal-
ten flir die Deloration. Der Tee wird mit
dem kochenden Wasser aufgegossen und
muss 5 bis 8 Minuten ziehen. Zwei grofie
Glaser werden wihrenddessen zur Half-
te mit Eiswurfeln gefullt — der heifie Tee
wird dann darauf gegossen. Zum Schluss
werden das Tonicwater und der Maracu-

er asterreichische Ginhersteller Rick

Spirit lanciert den alkoholfreien Rick
Gold by Michaela Dorfmeister” — ein
Distilled Spirit" mit fruchtigen Apfel-
und Holundernoten. Der Basisdrink wur-
de zusammen mit Ski-Legende Michaela
Dorfmeister entwickelt. Er kommt ohne
Alkohol, Zucker und kiinstliche Aromen
aus. Genuss muss nicht immer hochpro-
zentig sein. Fir mich steht Rick Gold fiir
verantwortungsbewussten und nachhal-
tigen Genuss — denn gerade alkoholfreie
Longdrinks eignen sich ideal als Abrun-
dung nach einer sportlichen Betdtigung
im Freien, einem Grill-Nachmittag oder
als abendlicher Ausklang”, so Michae-
la Dorfmeister. Wie alle Destillate von
Rick Spirit besteht auch der neue Rick
Gold aus dsterreichischen Bio-Rohstof-
fen. Bei der Kreation von Rick Gold ha-
ben wir uns von Michis Herkunft inspi-
rieren lassen. Die zentralen Zutaten —die
Saure der Apfel und das Liebliche der Ho-
lunderbliiten — stammen aus Niederos-
terreich’, so Griinder und Geschifrsfiih-
rer von Rick Spirit Patrick Marchl

jasaft hinzugegeben und der Eistee mit
Limettenspalten garniert,

Fate Ronfefelds

Fota! Andreas Teahler Vasnng Prass



