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Vienna Gin Festival kehrt zuriick

ach zwei Jahren Corona-Pause diir-

fen sich alle Fans von Gin und des
Gin-Lifestyles den 6. und 7. Mai wieder
im Kalender eintragen: Das Vienna Gin
Festival offnet im Wiener Semperdepot
seine Pforten und soll ein Wochenende
lang zum Mabel der Gin-Welt werden:
Rund 50 Aussteller prasentieren mehr als
150 Erzeugnisse, zahlreiche Masterclas-
ses, Showeinlagen, Signature Drinks von
Branchengréfien aus der internationalen
Barszene und ein neuer Essensbereich
mit Food Pairings werden sich allen Fa-
cetten des Wacholderschnaps widmen.

Auch den Tonics und Mixern wird
thematisch der entsprechende Raum
gegeben. Bei den Tastings konnen sich
die Besucher von den unterschiedlichen
Auspragungen verschiedener Gin-Varia-
tionen Uberzeugen oder an der Festival-

Bar die Gelegenheit nutzen, diverse Sig-
nature Drinks namhafter Bartender zu
verkosten.

wwwyisnnaginfestival.at

Wolfgang Puck eroffnet Lokal am

Flughafen Wien
er gebiirtige Karntner Starkoch Wolf-

D gang Puck betreibt tiber 100 Restau-
rants auf der ganzen Welt, hat einen
Stern auf dem Walle of Fame, bekocht
seit Jahrzehnten die Stars der QOscar-
nacht in Hollywood und ab sofort auch
alle Gaste am Flughafen Wien: Puck ist
namlich mit seinem Gsterreichweit ers-
ten Restaurant in der Anlcunfishalle im
Terminal 3 eingezogen. In der Wolfgang
Puck Kitchen & Bar” geniefien Gaste auf
uber 700m?im Restaurant mit Bar und
To-Go-Bereich hochwertige Speisen

wie internationale [Klassilker, Wolfgang
Puck Signature Dishes, Gourmet Piz-
zen und natiirlich osterreichische Kii-
che. Betrieben wird die Gastronomie-
einrichtung von S5P — The Food Travel
Experts, einem langjahrigen Gastrono-
miepartner am Flughafen Wien,

Jch freue mich sehr, dass wir heu-
te ein Restaurant an dem Ort eraffnen
lkonnen, an dem mein Bruder seine Rei-
se vor vielen Jahren begann” sagt Klaus
Puck, President & COO und Bruder von
Wolfgang Puck.

Fator Vienna Gin Fastival
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Wasser — das blaue Gold aus
der Schankanlage

aben Sie schon einmal

dariiber nachgedacht
wieviel Wasser Thre Gaste
jeden Tag konsumieren? _—
Pur oder prickelnd oder als 1
grofler Bestandteil eines
gespritzten Getranks. Die- _
ses Wasser konnte ein Quell "
der Freude fur jeden professio-
nellen Gastgeber sein, wenn es

aus der eigenen Schankanlage o -

kime.

Eiskalt, still oder prickelnd
und mit Mineralstoffen angereichert
In der eigenen Karaffe oder Flasche ser-
viert und selbstverstandlich in der Ge-
trankekarte ausgepreist als mineralisier-
tes Wasser, Hausquell oder mit einem
eigenen Namen versehen —je nachdem,
wo das eigene Wasser urspriinglich Mi-
neralisiertes Wasser bietet jenen Mehr-
wert fiir Giste, um dabel auch Geld zu
verdienen,

Grapos bietet hier unterschiedliche
Aufbereitungen von Natursole in der 10
kg Bag-in-Box fur die Schankanlage. Mit
einern Mischverhiltnis von ca. 50 zuz 1 ist
das mineralisierte Wasser sehr ausgiebig
und fur den Betrieb entsprechend lukrativ.

Mit einemn Schuss eines Post-Mix Si-
rups ist auf Knopfdruck ein wertvolles

Frucade feiert 70. Geburtstag

rucade hat Geburtstag. Seit 70 Jahren

ist die kultige Fruchtsaftlimonade aus
Osterreich speziell in Gasthausern und
Restaurants fest verankert Frucade ist
eine der dltesten Getrankemarken der Al-
penrepublik und heute so erfolgreich wie
eh und je: Mit einem Absatzplus von 8,2%
liegt Frucade deutlich tiber der Marktent-
wicklung (+2,1%). An der Rezeptur wur-
dé im Laufe der Jahrzehnte nie geruttelt.
Sie ist seit jeher frei von Farbstoffen oder
kiinstlichen Aromen und vegan. Die ty-
pische Glasflasche mit Daverbrand-Logo
tragt ebenfalls zur Markenbekanntheit
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MNearwater-Getrank gezapft.
Ohne Aufwand und in im-
mer gleichbleibender hoher
Qualitit

Foto: Grapos

GraVita Vitaminwasser

Besonders belieht im Well-
ness und Fitnessbereich
* 15t Gravita von Grapos,
" eine Natursoleaufberei-
_._,'11 tung angereicht mit ei-
nem Mineralstoff- und
Vitamin-Cocletail in der
10 kg Bag-in-
Box Auch das Gravita Vitaminwasser
leann mit jedem Post-Mix-Sirup zu einem
stillen oder prickenden Erfrischungsge-
trank gemischt werden.

90% kleinerer okologischer

FuBabdruck
Grapos setzt ganz auf nachhaltige Syste-
me: So sind zum Beispiel die Bag-in-Boxen
1 100% reeyelebar und auch die Produk-
tionsmethoden und modernste Abfiillan-
lagen filhren dazu, dass im Vergleich zu
konventionellen Portionsflaschen die CO-
Belastung sowie der kologische Fullab-
druck um 20% kleiner ist. Das wurde von
einer Studie der TU Graz bestarigt

WWW.Grapos.com

bei. Der Name Frucade entstand tibrigens
aus einer Wortkomposition von ,fruch-
tig" und .Limonade™.

www.frucade.at

Foto: DrinkSta
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Sommerfigur in

Aussicht

M it dem Beginnen des Frithlings
kommt auch die Zeit fiir gesel-
liges Draufienisein mit der Familie
und Freunden. Wenn die Matur er-
wacht und sich jeder wieder be-
wusster bewegt und verstarkter
auf das Wohlbefinden achtet, ri-
clken bei vielen Menschen auto-
matisch zuckerfreie Lebensmittel
mehr in den Folkus. Fir all diese
haben wir jetzt eine gute Nach-
richt: Erstmalig gibt es Almdudler
Zucleerfrei auch in unserer belich-
ten ikonischen 0,35 Liter Glas-
Mehrweg-Formflasche”, so Fab-
rilkant Hetibert Thomas Ilein zu
der Almdudler Sortimentsfamilie.
Die erfrischende, zuckerfreie Alm-
dudlervariante kleidet sich damit
ab sofort so kultig wie das Origi-
nal, nur eben mit 0 Prozent Zu-
cker und nur 1,4 Kilokalorien pro
100 ml ,Damit kommen wir den
Wiinschen aller Almdudler Fans
nach, die zwar auf Zucker, aber
nicht auf das einzigartige Alm-
dudler Geschmaclserlebnis ver-
zichten mochten’, freut sich Ger-
hard Schilling, Geschaftsfihrer
von Almdudler, Die suckerfreie Er-
frischung kommrt ohne Konservie-
rungsmittel aus, ist vegan zertifi-
ziert und COz-neutral produziert.,
www.almdudler.com

Foto: almdudir




B GASTRO! .

Zu Tode
gemhm Ll

- 18t auch gestorben, Von der
Pandemie mit Vollgas in den
Ukrainekrieg und die Ener-
giekrise. Da kinnte man sei-
nen Optimisrmus verlieren
oder man investiert jetzt in
nachhaltige Energieguellen
und/oder reduziert die Ener-
giekosten, Eine {iberschau-
bare Investition mit einem
garantierten Return of Invest-
mient - und zwar fir viele Jah-
re - kann ich [hnen anbieten.
Schaffen Sie sich doch end-
lich gine modeme Schank-
anlage an, natirtich far den
Postmix-Offenausschank.
Daz spart bis zu 40% Kiihi-
energie bei Thnen im Haus
und dazu noch CO; beim
Transport - das whre dann
Thr Beitrag die AbhAngigkeit
von fossilen Brenmstoffen zu
verringern. Ubrigens das Her-
urnfahren von schweren Glas-
flaschen, Kisten und Wasser
verbrauchtviel Sprit und CO.,
Sie brauchen gumindest fiir
Ihre alkcholfreien Getranke
kein Kithllager mehr, denn dis
Kihlung erfolgt direkt beim
Zapfen im Schankgerét und
auch das Wasser kommt erst
vor Ort ins Getrénk. Es gibt
mittlerweile o viele unter-
schiedliche Geréte, dass fiir
jeden Betrieb das passende
dabei izt.

Wir unterstiitzen Sie mit
Rat und Tat bei der Umsteal-
lung auf einen nachhaltigen
und klimafreundlichen Ge-
trankeausschank. Es lohnt
sich in jeder Hinsicht fOr Sie,
Ihren Betrieb und unser aller
Aukuanft.

KR Wolfgang Zmuag, Ge-
schaftsfiihrer von Grapos.

WWW.gTApOSs.Com

Fomy: Grapos

Mio. Liter und stieg 2021 nun wieder
auf 7004 Mio. Liter Mineralwasser aus
Osterreich an, Aichinger: Bis wir unser
Vorkrisenniveau wieder erreichen, wird
es zwar noch etwas dauern, aber nichts
desto trotz war das letzte Jahr ein gutes
Jahr Wir verzeichnen einen deutlichen
Aufwirtstrend und freven uns, dass wir
viele neue Kunden sowohl in Osterreich
als auch in Deutschland gewinnen lkonn-
ten” Ahnlich die Erfahrungen bei Gast-
einer; Wenn Gastronomie und Hotelle-
rie uber Monate still liegen, dann spiren
wir das selbstverstindlich stark in unse-
ren Absitzen. Als kleine positive Kehr-
seite der Pandemie merken wir jedoch,
dass sich mit dieser auch der Trend zu
Soft Health, also einer Kombination aus
Genuss, Gesundheit und Nachhalugkeit
weiter verstarkt hat. Davon profitieren
wir nicht nur beim Mineralwasser-Ah-
satz, sondern vor allem auch bei unse-
ren MNear Water Getrinken”, freut sich
Christine Denk, Senior Brand Manager
bei der Gasteiner-Mutterfirma Alpine
Brands. Positiv gestimmt ist man auch
bei Romerquelle, wo es trotz eines wei-
teren herausfordernden Pandemie-Jah-
res fiir die Gastronomie gelungen ist, die
internen Wachstumsziele zu erreichen.
2022 wollen wir gemeinsam mit unse-
ren Partnern am Markt gewinnen und
insbesondere die heimische Gastrono-
mie und Hotellerie weiter unterstiitzen”,
s0 Christoph Till, Sales Director Coca-
Cola HBC Osterreich.

Ein Bereich, der dabei vor allern im Han-
del relevant ist, zusehends aber auch in
der Gastronomie gut verkauft wird, ist
das Near-Water-Segment, wie es Chris-
tine Denk schon angesprochen hat. Un-
sere 1009% Natural-Linie in der Dose hat
sich am Markt sehr gut etabliert und er-
freut sich grofier Beliebtheit. Statt zu zu-
ckerhaltigen Limonaden greifen die Kon-
sumenten immer mehr zu gesunden
Alternativen — und das zu unserer Freu-
de aus dem Hause Gasteiner” Auch Kon-
lurrent Rémerquelle freut sich Gber gute
Absatzzahlen seiner , Emotion™-Linie mit
Sorten wie Brombeere-Limette oder Ma-
rille-Holunderblute. Birne-Melisse ist
als beliebteste Variante dabei auch in
der 0,33 Liter Flasche fiir die Gastrono-
mie erhiltlich. Und Véslauer schliefilich

& 2022

Vaslauer-Chefin Birgit Achinger ver-
zeichnet einen Aufwartstrend.

Fotn Vosizuar

Christoph Till will hever mit Rimerquelle
im Gastrobereich weiter wachsen.

Foto' Cocs-Ciols HEG Ostsiisish

Die 100% Matural-Linie von Gastelner er-
freut sich auch bel Sportlern groBer
Beliebtheit.

Foto: Oastesns

hat erst vor kurzem im Gastronomie-
sortiment den Flavour Schwarze Jo-
hannisbeere” in der 0,51 rePET-Flasche
vorgestellt - ganz ohne Zucker, ohne Zu-
cherersaty und ohne Kalorien.



